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Briefing na realizację filmu
To dokument, który pomoże Państwu uporządkować kluczowe założenia projektu – od celu i odbiorcy, przez styl i formę, po kwestie techniczne i organizacyjne. Dobrze przygotowany brief ułatwia szybką wycenę i płynną realizację filmu dopasowanego do celów biznesowych.
Instrukcje do uzupełnienia:
1. Prosimy o konkretne, możliwie zwięzłe odpowiedzi – zgodnie z planowanym zakresem projektu.
1. Jeśli nie znają Państwo jeszcze odpowiedzi na część pytań – prosimy zaznaczyć to w formularzu lub zostawić miejsce do rozmowy.
Nazwa projektu i harmonogram realizacji
	Nazwa projektu/kampanii
	

	Oczekiwany termin realizacji
	

	Miejsce/ca realizacji nagrań
	



1. Informacje o zlecającym
	Nazwa firmy
	

	Imię i nazwisko
	

	Dane kontaktowe
(email, nr telefonu)
	



1. Informacje o firmie 
	Krótki opis działalności
(czym zajmuje się firma, od kiedy działa, czym się wyróżnia)
	

	Co ją wyróżnia na tle konkurencji?
	

	Jakie wartości / cechy chcecie Państwo podkreślić?
	



1. Cel stworzenia filmu. Prosimy określić, jaki efekt ma przynieść film. 
	☐
	Promocja produktu / usługi / marki
	☐
	Budowanie świadomości marki 
(brand awareness)

	☐
	Rekrutacja / employer branding
	☐
	Wideo instruktażowe / edukacyjne / explainer

	☐
	Film – relacja z wydarzenia

	☐
	Inny – jaki? ________________



📌 Prosimy o krótkie doprecyzowanie celu (np. „zwiększenie liczby zgłoszeń do programu”, „pokazanie atmosfery pracy”).

__________________________________________________________________________________
1. Grupa docelowa. Prosimy Państwa o opisanie, do kogo ten film będzie kierowany? Jakie potrzeby i zainteresowania ma odbiorca? Jakie emocje lub reakcje chcą Państwo wywołać?
	Kim są odbiorcy?
(wiek, płeć, lokalizacja, wykształcenie, zachowania zakupowe, styl życia, opisz proces podejmowania decyzji)
	

	Jaki problem rozwiązuje Twoja usługa/produkt?
	



1. Główne przesłanie film. Jaka jedna myśl lub przekaz ma zostać w głowie odbiorcy po obejrzeniu filmu? 
	Główne przesłanie
	



1. Kanały dystrybucji. Proszę wskazać, w jakich kanałach planują Państwo dystrybuować film?
	☐
	Strona internetowa
	☐
	Social media (Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn, YouTube)

	☐
	Reklamy (Meta Ads / Google Ads / TV)
	☐
	Wydarzenia branżowe / prezentacje

	☐
	Inny – jaki? ________________



1. Format i długość. Proszę o informację, w jakim formacie i jakiej długości film chcą Państwo zrealizować. 
	Format filmu
	☐
	Pionowy (np. 9:16)
	☐
	Poziomy (np. 16:9)

	Długość filmu
	☐
	do 30s
	☐
	60 s
	☐
	2-3 min
	☐
	Nie wiem

	Czy potrzebne będą różne wersje (np. skróty do social mediów)?
	☐
	Tak
	☐
	Nie




1. Styl i forma. Proszę wskazać preferowany styl wizualny i charakter filmu:

Styl filmu powinien być:
	☐
	Dynamiczny
	☐
	Emocjonalny

	☐
	Informacyjny
	☐
	Minimalistyczny

	☐
	Inny – jaki? ________________



Charakter filmu:
	☐
	Ujęcia z planu
	☐
	Animacja

	☐
	Z użyciem AI
	☐
	Stocki

	☐
	Mix
	☐
	Inny – jaki? ________________



	Przykłady filmów, które się Państwu podobają (proszę wkleić linki)
	



1. Zakres produkcji
	Czy mają Państwo gotowy scenariusz lub pomysł?
	☐
	Tak
	☐
	Nie

	Czy potrzebują Państwo wsparcia w koncepcji, scenariuszu, storyboardzie?
	☐
	Tak
	☐
	Nie

	Czy film ma być realizowany w konkretnym miejscu?
	☐
	Tak
	☐
	Nie

	Czy wystąpią pracownicy, aktorzy, lektorzy?
	☐
	Pracownicy
	☐
	Aktorzy
	☐
	Lektorzy

	Czy planowane są zdjęcia z drona?
	☐
	Tak
	☐
	Nie

	Czy konieczna jest produkcja w kilku językach?
	☐
	Tak
	☐
	Nie



1. Budżet. Prosimy o określenie orientacyjnego budżetu netto lub widełek. Ułatwi to dopasowanie zakresu prac i formy filmu.
	Budżet wynosi 
	__________________zł netto
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