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Brief na kampanię
Jest to dokument, który porządkuje wszystkie kluczowe informacje potrzebne do zaplanowania, wyceny i realizacji kampanii marketingowej. Pomaga zrozumieć cel działań, ich kontekst, odbiorców, przekaz oraz oczekiwania klienta.
Instrukcje do uzupełnienia
· Proszę wypełnić wszystkie wymagane pola – zwięźle, konkretnie i zgodnie z założeniami kampanii.
· Jeśli coś jest niejasne – proszę o zaznaczenie tego lub zostawienie miejsca do omówienia.
· Pytania pomocnicze mają ułatwić Państwu udzielenie odpowiedzi.
1. Nazwa projektu i harmonogram realizacji
	Nazwa projektu/kampanii
	

	Data złożenia briefu
	

	Start kampanii
	

	Koniec kampanii
	

	Kluczowe daty/deadline’y
	



1. Informacje ogólne o zlecającym
	Nazwa firmy
	

	Imię i nazwisko
	

	Dane kontaktowe
(email, nr telefonu)
	



1. Informacje o firmie 
	Krótki opis działalności
(czym zajmuje się firma, 
od kiedy działa, czym się wyróżnia)
	

	Historia firmy/kamienie milowe (czym firma chce się pochwalić?)
	

	Jaka jest pozycja firmy na rynku? (nowa marka, lider kategorii, lokalna, ogólnopolska, międzynarodowa?)
	



1. Cele kampanii. Prosimy o wskazanie głównego celu lub celi (można zaznaczyć więcej niż jeden). Powinni Państwo zastanowić się, co marka chce osiągnąć dzięki tej kampanii? Jak ma się zmienić sytuacja po jej zakończeniu?
	☐
	Zwiększenie sprzedaży
	☐
	Wprowadzenie nowego produktu/usługi

	☐
	Budowa świadomości marki
	☐
	Zmiana wizerunku

	☐
	Wzrost zaangażowania / społeczności
	☐
	Lead generation (pozyskiwanie kontaktów)

	☐
	Inne – jakie? ________________



1. Grupa docelowa. Prosimy Państwa o opisanie, kto ma zobaczyć kampanię? Do kogo chcemy dotrzeć?
	Kim są odbiorcy?
(wiek, płeć, lokalizacja, wykształcenie, zachowania zakupowe, styl życia, opisz proces podejmowania decyzji)
	

	Jaki problem ma Państwa odbiorca?
	



1. Key message – główne przesłanie / działanie. Jakie jedno, kluczowe zdanie powinien zapamiętać odbiorca po kontakcie z kampanią lub jakie działanie powinien podjąć?
	Główne przesłanie / działanie 
	



1. Propozycja wartości. Co wyróżnia produkt/usługę/markę na tle konkurencji?
	Naszym wyróżnikiem jest…
	



1. Język marki – jak powinniśmy mówić? Czyli: styl wypowiedzi, ton, emocje, poziom formalności, słownictwo. 
	☐
	Lekki i zabawny
	☐
	Ekspercki i konkretny

	☐
	Lifestylowy / aspiracyjny
	☐
	Emocjonalny

	☐
	Inny – jakie? ________________



1. Kanały komunikacji i media. Proszę o zaznaczenie „X” kanału, w którym planowana jest kampania.
	☐
	Meta Ads (Facebook/Instagram) 
	☐
	TikTok Ads

	☐
	LinkedIn
	☐
	Google Ads (search/display)

	☐
	YouTube / VOD
	☐
	E-mail marketing

	☐
	Outdoor / OOH
	☐
	Prasa / radio / TV

	☐
	Landing page / strona www

	☐
	Inne: ________________



1. Zakres materiałów do przygotowania. Prosimy o wskazanie, czy i jakich materiałów Państwo potrzebują od nas do realizacji tej kampanii.
	☐
	KV (główny motyw graficzny kampanii)
	☐
	Wideo / spot

	☐
	Grafiki do social media
	☐
	Plakaty / ulotki

	☐
	Banery display
	☐
	Mailing

	☐
	Dostarczymy gotowe materiały

	☐
	Inne: ________________



1. KPI – jak zmierzymy sukces kampanii? Prosimy o zaznaczenie X celów, które chcą Państwo osiągnąć oraz wskazanie mierzalnych efektów (wypełnienie pustych miejsc wartością liczbową), których oczekują Państwo po zrealizowaniu kampanii.
	Cele sprzedażowe / leadowe
	☐
	Wzrost sprzedaży o: ___________ % miesiąc do miesiąca

	
	☐
	Wzrost przychodu do: ___________ zł

	
	☐
	Pozyskanie ____ leadów z formularza kontaktowego

	
	☐
	Zwiększenie liczby klientów o ____% w porównaniu do poprzedniego okresu

	
	☐
	Obniżenie kosztu pozyskania leada (CPL) do ____ zł

	Cele zasięgowe / ruch na stronie
	☐
	Uzyskanie ____ wyświetleń strony docelowej (landing page)

	
	☐
	Wzrost liczby użytkowników na stronie o ____%

	
	☐
	Wskaźnik CTR (click-through rate) min. ____%

	
	☐
	Czas spędzony na stronie powyżej ____ sekund

	
	☐
	Wartość koszyka (średnia): ___________

	Zaangażowanie i aktywność w social media
	☐
	Wzrost liczby obserwujących o ____% w ciągu kampanii

	
	☐
	Średni wskaźnik zaangażowania (engagement rate) powyżej ____%

	
	☐
	Minimum ____ komentarzy, ____ udostępnień lub 
____ zapisów pod postami sponsorowanymi

	
	☐
	Liczba wzmianek o marce ____

	Inne wskaźniki efektywności
	☐
	Pobranie e-booka/aplikacji min. ____ razy

	
	☐
	Liczba zapisów na wydarzenie / newsletter: ____

	
	☐
	Wzrost liczby zapytań ofertowych o ____ % w ciągu miesiąca

	
	☐
	Koszt za wynik (CPA) nie wyższy niż ____ zł

	
	☐
	Liczba wejść z kampanii offline (np. z QR kodu, numeru tel., hasła): ____



1. Współpraca z influencerami. Poprosimy o informację, czy planują Państwo zaangażować influencerów do kampanii?
	☐
	Tak, planujemy zaangażować influencerów

	☐
	Nie, kampania nie zakłada takiej współpracy

	☐
	Jeszcze nie wiadomo – do ustalenia



Jeśli tak, proszę wskazać szczegóły (np. liczba twórców, platformy, styl komunikacji, zasięgi, budżet per osoba). 
	



1. Budżet. Prosimy o wpisanie szacunkowego budżetu netto. Czy budżet, który Państwo podają, obejmuje również przygotowanie materiałów kreatywnych (grafiki, spoty, teksty), czy mamy je uwzględnić osobno?
	Wysokość budżetu
	____________ zł netto

	Czy budżet jest stały czy elastyczny
	☐
	stały
	☐
	elastyczny

	Budżet obejmuje
	☐
	Tylko media (emisja kampanii)

	
	☐
	Tylko produkcję materiałów (grafiki, wideo itd.)

	
	☐
	Oba elementy (produkcja + media)

	
	☐
	Współpraca z influencerem (jeśli realizowana) 

	
	☐
	Inne (jakie?): _____________________




1. Inspiracje i benchmarki
	Kampanie, które nam się podobają
	

	Marki, które inspirują
	

	Czego zdecydowanie nie chcemy
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