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Brief na kreację 
To dokument, który stanowi punkt wyjścia dla zespołu kreatywnego do zaprojektowania skutecznej i spójnej komunikacji marki lub kampanii. Umożliwia zrozumienie celów, grupy docelowej, przekazu i oczekiwań estetycznych. 
Instrukcje do uzupełnienia
· Wypełnij wszystkie wymagane pola, korzystając z dostępnych opcji lub wpisując własne informacje.
· Staraj się formułować odpowiedzi zwięźle, konkretnie i z perspektywy odbiorcy.
· Jeśli czegoś nie jesteś pewien – zaznacz to. Można to ustalić wspólnie na etapie briefingu ustnego.
1. Informacje o zlecającym
	Nazwa firmy
	

	Imię i nazwisko
	

	Dane kontaktowe 
(email, nr telefonu)
	



1. Informacje o firmie 
	Krótki opis działalności
(czym zajmuje się firma, od kiedy działa, czym się wyróżnia)
	

	Historia firmy/kamienie milowe
	

	Jaka jest pozycja firmy na rynku? 
	



1. Cel projektu
	Co chcemy osiągnąć dzięki tej kreacji? (np. Świadomość marki, wzrost sprzedaży, rozpoznawalność marki, leady, edukacja) 
	

	Czy ta kreacja wspiera jakiś większy plan? (podaj kontekst np. rebranding, ekspansję, nowy produkt)
	





1. Grupa docelowa. Opisz, kim są Twoi odbiorcy – zarówno demograficznie, jak i styl życia, jaki prowadzą.
	Kim są odbiorcy?
(wiek, płeć, lokalizacja, wykształcenie, zachowania zakupowe, opisz proces podejmowania decyzji)
	

	Jaki problem rozwiązuje Twoja usługa/produkt?
	



1. Key message – główne przesłanie / działanie. Jakie jedno, kluczowe zdanie powinien zapamiętać odbiorca po kontakcie z kreacją lub jakie działanie powinien podjąć?
	Główne przesłanie
	



1. Język marki – jak powinniśmy mówić?  Czyli: styl wypowiedzi, ton, emocje, poziom formalności, słownictwo. 
	Język marki
	



1. Formaty i materiały. Proszę zaznaczyć X przy tym, co mamy przygotować – można wybrać kilka opcji. Jeśli są znane konkretne wymiary, proszę dopisać je w wyznaczonym miejscu.
	[bookmark: _Hlk202877659]ONLINE – social media
	☐
	Meta Ads (Facebook/Instagram) 1080x1080, 1080x1920

	
	☐
	TikTok Ads

	
	☐
	YouTube

	
	☐
	Organiczne posty / Stories / Reels

	ONLINE – display / performance
	☐
	Google Ads (banery / HTML5)

	
	☐
	Mailingi / newsletter

	
	☐
	Inne (jakie?) ___________________

	Offline
	☐
	Druk (plakaty, ulotki, OOH) ___________________

	
	☐
	POSM (materiały w punktach sprzedaży) __________________

	
	☐
	Opakowania / etykiety 

	
	☐
	Inne (jakie?) ___________________



1. Typ materiału końcowego
	Typ materiału 
(do zaznaczenia)
	☐
	Grafika statyczna

	
	☐
	Animacja

	
	☐
	Key Visual

	
	☐
	Inne (jakie?) ___________________



1. Key Visual / Look & Feel. Jak powinna wyglądać kreacja? Czy mają Państwo identyfikację wizualną? Jeśli tak, to prosimy o załączenie
	Key Visual
	☐
	Tak, mamy swój KV i załączymy go w mailu.

	
	☐
	Nie mamy ustalonego KV

	
	☐
	Nie mamy i chcemy przy okazji go stworzyć

	
	☐
	Inne (jakie?) ___________________



1. Elementy obowiązkowe. Czyli co musi pojawić się w kreacji?
	Elementy do umieszczenia na kreacji
	☐
	Logo
	☐
	kolor
	☐
	mono

	
	☐
	Hasło kampanii

	
	☐
	CTA (przycisk)
	Treść: ______________________

	
	☐
	Link do strony / QR kod / dane kontaktowe

	
	☒
	Disclaimer, dane prawne (jeśli wymagane)





1. Zakres swobody i ograniczenia. Czego unikać? Co jest „poza granicą” dopuszczalnej komunikacji?
	Ograniczenia prawne, wizerunkowe, kulturowe
	

	Elementy, które absolutnie należy pominąć
	

	Styl, którego nie akceptujemy to:
	



1. Inspiracje i benchmarki
	Kreacje, które nam się podobają
	

	Marki, które inspirują
	

	Czego zdecydowanie nie chcemy
	



1. Budżet Proszę o podanie kwoty netto, jaką chcą Państwo przeznaczyć na realizację. 
	Wysokość budżetu
	



1. Proces akceptacji
	Ilość poprawek 
	

	Osoba decyzyjna
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