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CYBERSEMANTYKA

Jezyk tworzy sciezke,
po ktorej mogqg podrozowacé nasze mysli

Iilnmfinil Daniel Dennett

CZYM J EST Cybersemantyka korzeniami siega semantyki,
CYB E R - czyli dziatu jezykoznawstwa traktujgcego
; o znaczeniu w jezyku, ale skupia sie przede
s E ANTYKA’ wszystkim na przekazach internetowych.
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Polega na projektowaniu, konstruowaniu
ARRRRNN ) i modyfikacji komunikatow (tresci
il NN N\ i/lub video) pod katem percepciji,
ﬂﬁ'ﬁ!l!l!""”""""' :"|III||“|||||‘|I|III|'|| | sugestywnosci, emocjonalnosci

. OO R B SR i wiarygodnosci w cyberprzestrzeni.
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To zdefiniowanie zasad i modeli jak odbiorca
e-komunikatu postrzega grafemy, fonemy,
leksemy, sktadnie, poetyke tekstu oraz
wartos¢ stylistyczng w kontekscie
wiarygodnosci odbieranego przekazu.
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SKUTECZNEJ
KOMUNIKACIJI

Diametralnie inne zasady odbioru komunikatow

W sieci determinujg dbatosc nie tylko o tresc
przekazu, ale przede wszystkim o jego forme.
Cybersemantyka jest naturalng, logiczna

kontynuacjg i dopetnieniem dziatan z zakresu

storytellingu i content marketingu. To brakujace STOR I I ELLING

ogniwo skutecznej komunikaciji. to technika bazujaca na budowaniu

wiezi z marka za pomoca angazujacych

PRZE KAZ opowiesci o markach i produktach.
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CONTENT MARKETING
to nic innego jak marketing tresci, ktory polega na CYBERSEMANTYKA

dystrybucji materiatow zawierajgcych informacje

srzydatne uzytkownikom to gramatyka tworzenia przekazu polegajaca

na projektowaniu, konstruowaniu i modyfikacji
e i| ol komunikatéw pod katem percepciji,
i 1l Ve . or
e mpipfn cugestywnosci, emocjonalnosci
i i wiarygodnosci w cyberprzestrzeni.
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komunikatow i ich percepg;ji.

ZMYSLY

Grafem jest wizualnym, odpowiednikiem fonemu,
F,N \ |y le podstawowego elementu mowy. Komunikat pisemny
odbieramy inaczej niz mowe, w postaci fal
@ elektromagnetycznych i percepcji znakdw przez siatkdwke
‘.7I / | \ R" oka, mowe zas w postaci fal akustycznych poprzez narzad
I_ _I Cortiego w uchu srodkowym. Réznica w dekodowaniu

wplywa na emocjonalnosé naszej reakcji.
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Odbiér pisma jest pod wzgledem
neurofizjologicznym bardziej ztozony, pozwala takze

Odczytywanie e-komunikatéw nie naktada na na zachowanie wyzszej dysocjacji emocjonalnej.

nas presji natychmiastowej odpowiedzi, daje Wynika to z bardziej skomplikowanego procesu
mozliwos¢ odtozenia jej w czasie i gtebszego rozumienia tekstu pisma, niz komunikatow fonicznych,
przemyslenie jej tresci, co z kolei wzmaga ktore czesto sg wzbogacone ekspresja tonalng,

krytycyzm odbiorcy wobec komunikatu sposobem wypowiedzi czy sugestywnoscig mowy ciata.
pisanego.
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Opodr adresata lub jego sprzeciw moze byc¢ rowniez podyktowany
tzw. efektem kapturowym, gdy odbiorca jest w relacji
niebezposredniej, quasi-anonimowej. To obniza poziom
odpowiedzialnosci za zachowania agresywne, a adresat
komunikatu moze pisemnie wyrazi¢ swojg ekspresje w taki sposdb,
w jaki w kontakcie bezposrednim nigdy by sie nie odwazyt.

POTENCJAL PRECYZJA
INTELEKTUALNY L

Inne zasady percepcji e-komunikatow niz w przypadku

mowy, haktadajg na hadawce koniecznosc¢ niestychanie
rozwaznego doboru stéw, formy gramatycznej

i taktyki samego przekazu. Tworzac komunikat, nalezy
pamietac o jego odpowiednim konstruowaniu pod

Komfort i dystans odczytywania komunikatu
pisemnego, determinuje wyzszy potencjat

intelektualny i poznawczy odbiorcy z uwagi

na jego nizsze emocje, a co za tym idzie ﬂiZSZQ kagtem percepc|l, sugestywnoscl, emoqonalnosa

emisje dwutlenku wegla, ktérego poziom I wiarygodnosci w cyberprzestrzeni. Jedno zle dobrane

stowo moze zupetnie zmieni¢ odbiér naszego
komunikatu, stad dbatosé o szczegdty.

W organizmie odpowiada za rownowage
kwasowo-zasadowag osocza. Ta rownowaga
z kolei gwarantuje sprawnosc intelektualng,

poprzez niezmienne pH w tkance mozgu. SCEPTYCYZM
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AUTONOMIA

W komunikatach pisemnych sugestywnosé
winna mie¢ bardzo subtelne oblicze, wrecz
niezauwazalne. Sceptycyzm odbiorcy jest

w e-dialogu niewspdtmiernie wyzszy niz w dialogu

osobistym. Ze wzgledu na dtuzszy czas percepcji

Wymiana e-komunikatdw jest komunikacja komunikatu pisanego, wszelkie proby wywierania
asynchroniczng, w przeciwienstwie do wptywu na odbiorce sg duzo szybciej i fatwigj
synchronicznego dialogu osobistego, w ktérym nie rozpoznawane przez adresatow tych tresci.

Ma czasu na gtebsza refleksje, przemyslana riposte
czy obiektywizm. ,,Budzi” ona wyzszg potrzebe
autonomii odbiorcy i jego wrazliwosé na tak zwane

stowa parzace”, ktére wzmagajg opor adresatow.
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Komfort czasu potrzebnego na spokojng odpowiedz niesie
| ze sobg rowniez zagrozenie nieadekwatnie silnego oporu ze strony
‘ odbiorcy. Istotna jest tutaj nie tylko sama percepcja tekstu,
‘ 7 ale takze proces przygotowania odpowiedzi. Argumentacja
moze byC¢ bardziej asertywna, a nhawet agresywna, na pewno lepiej
N\ przemyslana, odwazniejsza i inteligentniejsza niz miatoby to
~ miejsce w dialogu bezposrednim.
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Cybersemantyka - przewaga, VA VENA ART
ktorag mozesz wykorzystac!

andrzej@vena.lublin.pl
www.vena.lublin.pl



